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Dreimal langere Lebensdauer: Die FuBBballschuh-Innovation von
DECATHLON KIPSTA

= Der erste FuBballschuh ohne Nahte
= Nachhaltige und lokale Produktion in Frankreich
= Besondere Widerstandsfahigkeit und hohe Lebensdauer

Plochingen, 16.01.2023: Bereit fiir eine Revolution in der Welt des FuBballs? Nach 43 Monaten Forschung und
50 Testversionen zaubert die DECATHLON Eigenmarke KIPSTA eine Innovation aus dem Armel: den
DECATHLON KIPSTA Traxium Compressor. Ein FuBballschuh, der eine dreimal langere Lebensdauer als
herkommliche FuBballschuhe auf dem Markt aufweist.

Wieso? Weil der Traxium Compressor der erste FuBballschuh iiberhaupt ist, der aus einem einzigen Guss
produziert wird. Das heil}t, es gibt keine Nahte, keinen Klebstoff und damit auch nicht das sonst so haufige
Dilemma, dass sich der Schaft von der Sohle I6sen kann. DECATHLON verspricht eine Lebensdauer von 350
Spiel- oder Trainingseinheiten und damit eine Nutzung von drei bis vier Saisonjahren. Das liegt deutlich tber
der Lebenserwartung anderer FuBballschuhe. Der Sportartikelhersteller und -handler komplettiert sein
Angebot mit einer Garantie von zehn Jahren.

Zum Startschuss geht DECATHLON mit einer limitierten Anzahl von 1.500 Paaren in sechs Landern, darunter
Deutschland, in den Verkauf. Der Traxium Compressor ist ab sofort auf decathlon.de und in den fiinf
DECATHLON Filialen Plochingen, Herne, Berlin Alexanderplatz, KoIn Marsdorf und Weiterstadt erhéltlich. Der
Verkaufspreis betragt 99,99 €.

Nachhaltigkeit im Blick: Lokal produziert.

Neben der Langlebigkeit hat das DECATHLON KIPSTA Team den Fokus auf eine lokale Produktion gelegt. Der
Traxium Compressor wurde nicht nur wie alle DECATHLON Eigenmarken in Frankreich entwickelt, sondern wird
auch lokal in Europa, Frankreich, produziert. Als Nachweis finden Kund:innen auf jedem Schuhmodell die
Koordinaten vom Entwicklungsort Tourcoing und Produktionsort Nantes in Frankreich.

Durch die lokale Herstellung werden zudem Vertriebs- und Logistikwege verkirzt, was wiederum die
CO2-Belastung um 40 % reduziert im Vergleich zur Herstellung herkdmmlicher FuBballschuhe. Mit der
nachsten Generation plant DECATHLON zusétzlich einen standardisierten Recyclingprozess, so dass ein
abgenutzter Schuh kiinftig fiir ein brandneues Paar recycelt werden kann. Eine Vision, auf die der
Sportartikelhersteller und -handler intensiv hinarbeitet.
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https://www.decathlon.de/p/fussball-nockenschuhe-fg-traxium-compressor/_/R-p-307138?mc=8610725

Vom Profi getestet und connected.
Der franzdsische Ligue 1 FuBballspieler Quentin Bernard hat den DECATHLON KIPSTA Traxium Compressor
seit der Entwicklung mitgetestet und das Team dabei unterstiitzt, die FuBballschuh-Innovation auf den Markt

zu bringen.

Unter dem Schuh befindet sich ein RFID-Chip sowie NFC-Tag, mit dessen Hilfe sich Kund:innen in ein
Metaverse versetzen lassen konnen. Das dort eingerichtete digitale Forschungslabor bietet Zugang zu
Exklusivinformationen iiber die Schuhe, Entwicklung, Tests und zusatzliche Erfahrungsberichte. In den Filialen
verldsst DECATHLON mit der Prasentation des Traxium Compressor ebenfalls traditionelle Wege. Erstmals

werden Schuhe im Schuhkarton angeboten.

Hinweis an die Redaktion: Eine begrenzte Anzahl an Testmodellen stehen auf Anfrage zur Verfiigung.
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https://my.matterport.com/show/?m=CvCKCG43K1z&utm_source=kipsta.com&utm_medium=retargeting&utm_campaign=football_traxium
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UBER DECATHLON

,Entdecke, was dich bewegt” - DECATHLON lebt sein sportliches Motto wie kaum ein anderes Unternehmen.
Von A wie Alpin-Ski bis Z wie Zelten werden mehr als 100 verschiedene Sportarten unter einem Dach bedient.
Angefangen vom Einsteiger bis zum Profi, vom Einzel- bis zum Teamsportler oder vom kleinen bis zum groRen

\ Kind bietet DECATHLON alles, um Menschen zu bewegen. Seit mehr als 40 Jahren mdchte der franzdsische
Sportartikelhersteller und -handler jedem die Freude am Sport ermdglichen. Die Grundlage hierfir sind
innovative Sportartikel zu verniinftigen Preisen. Um jeden Tag das beste Preis-Leistungsverhaltnis anbieten zu
konnen, bedient das Unternehmen die gesamte Wertschopfungskette selbst: Die einzelnen Teams von der
Forschung iiber die Entwicklung und die Logistik bis zum Verkauf arbeiten dafiir jeden Tag Hand in Hand
zusammen und optimieren standig ihre Prozesse - denn sie sind alle Sportsfreunde und teilen die gleiche
Leidenschaft fiir den Sport. Weltweit vertreibt das Unternehmen dadurch mehr als 65 Eigenmarken in iber
1.709 Filialen in 61 Landern. In Deutschland ist DECATHLON mit mehr als 80 Filialen und rund 5.000
Mitarbeiter:innen vertreten.

PRESSEKONTAKT

Leoni Bauer

leoni.bauer@decathlon.com

Tel.: +49 151 1959 6857

DECATHLON Deutschland SE & Co. KG

Filsallee 19
73207 Plochingen
presse@decathlon.de

Weitere Informationen:

einblicke.decathlon.de/presse

ENTDECKE, WAS DICH BEWEGT



http://einblicke.decathlon.de/presse

